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AVANGER
“igens category manager
Thijs van Hoevelaak grijpt
de nieuwe generatie steeds.
vaker naar een blikie in plaats
van een grotere fles. Dat zie
je terugin hetschap, waar
frisdranken en ready-to-drink
mocktails steeds opvallender
worden gepresenteerd. ‘Het E
leuke is dat merken visueel : N : EVEN
echtdurven uitpakken. Watje :
eerder vooral bij speciaalbier 7 ~  CENTREREN
252, 2186 nu BBk bij andere g In de Verenigde Staten zijn
dranken: compacte blikjes met ze al populair: functional
P uitgesprokenkleuren, opval- 5 : §  drinksin geconcentreer
doe designsen veel karakter! g o de vorm, zoals poeders,
3 | sticks enssiropen. Volgens
category manager Thijsvan
Hoevelaak is het een trend
metveel potentie voor
Nederland. Ik hoop dat dit
ook hier doorbreekt juist
omdat het zo duurzaam is.
Als we blikjes deels kunnen
vervangen door poeder-
sticks, scheelt dat enorm in
tachtverkeer, Daar zijn we
nu volop mee bezig

Functional drinks zijn
booming, vooral onder gen
Z'ers en millennials. De
drankjes zijn populair als
alternatief voor alcohol en
Koffie. Social media spelen

een grote rol bij die groei:
30%van de Engelse
1ten ontdekt

A elektrolyten zijn
+0ed om te wetet
Afiona) >
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